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Performance Marketing

ACR, nalezgey do grupy K2 Internet SA, jest pierwszym domem
mediowym w Polsce, ktory zaoferowal ustugi z zakresu tzw.  Per-
formance Marketingu”, czyli dziatan reklamowych w Internecie
ukierunkowanych na wywolanie konkretnej i mierzalnej reakeii
odbiorcow, juk na przyktad wypetnienie formularza na stronie www,
lub zakup produktu on-line. Istotg Performance Marketingu jest

przeniesienie na dom mediowy petnej odpowiedzialnosci za wyni-
ki kampanii w Internecie. Reklamodawcea nie placi, tak jak w tradycyjnym modelu,
za wyswietlenie milionow reklam, ktorych przyszta skutecznosc jest nieznana, ale
za pozyskanie poprzez Internet okreslonej liczby klientow, rejestracji w serwisie czy
innej precyzyjnie zdefiniowanej akcji grupy docelowe;.

Potrafimy wzigc odpowicdzialnosc nie tylko za sprowadzanie richu na strone www,
ale takze za skutecznosc dziatania tej strony. Tym samym reklamodawca nie musi kipo-
wac reklamy, moze kupic cfekt jej dziatania. — mowi prezes ACR, Jolanta Zaczek.

Dzialania Performance Marketingu moga by¢ oparte na kazdej z dostepnych form re-
klamy online. Jednak najlepsze efekty uzyskuje si¢ w oparciu o narzedzia specjalistyczne
takie jak marketing w wyszukiwarkach, marketing afiliacyjny, email-marketing oraz direct
response adveritsing. [ |



