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MP3 zamiast
papierowej ksiazki

We wrze$niu ma ruszy¢ w Polsce duzy
internetowy sklep z audiobookami. Bedzie
sie wzorowac¢ na Audible.com z USA

ZBIGNIEW DomMASZEWICZ

*®

Audioteka.pl ma wystartowaé¢ w po-
towie wrze$nia. Audiobooki (czyli
ksiazkiw postacinagran lektora) be-
dzie moznakupowaé jako pliki MP3
- do sluchania np. w samochodzie czy
wodtwarzaczach MP3. Partnerem
w tym przedsiewzieciu jest gietdowa
agencjainteraktywna K2 Internet
oraz spétka Maxioma zajmujaca sie
zarzadzaniem prawami autorskimi
m.in. narynku wydawniczym.

W Polsce dziala juzkilka serwiséw
sprzedajacych (lub nawet oferujacych
gratis) ksiazkiaudio wplikach, ale ich
ofertajest narazie skromna. Prawdo-
podobnie najwiecej- okolo 170 tytu-
16w - oferuje serwis zksiazkami elek-
tronicznymiaudiobookami Nexto.pl.
Précztego sklepy internetowe sprze-
daja wysytkowo audiobooki wydawa-
ne naplytach CD tak jak normalne
ksiazki.- W 2003 r. na rynku bylo za-
ledwie 60 polskich audiobookéw.
W ciagu trzech lat taliczba wzrosta
do 200, a obecnie szacujemy, ze jest
tego okoto 600 tytuléw - méwi szef
Audioteki Blazej Kukla. - U nas nako-
niecroku bedzie dostepnych dwu-
krotnie wiecej tytutéw z réznych ro-
dzajow literatury - dzieciecej, sensa-
cyjnej, ale takze np. poezji.

Skad optymizm? - Impet rynko-
wiaudiobookéww Polsce tak napraw-
de dala ,,Gazeta Wyborcza” ze swy-
mi kolekcjami ,,Mistrzowie stowa”
dolaczanymi do gazet na ptytach.
Wzbudzila tym zainteresowanie
audiobookami wydawcédw ksigzek
-moéwiKukla. - Ale wyttoczenie ply-
ty, poligrafiasporo kosztuje. Jesliza$
wydawca zdecyduje sie na dystrybu-
cje wplikach, wydanie ksiazki audio
bedzie dla niego tanie. Oplaty za wy-
najecie studiaigaze znanego aktora
to nie sa duze koszty, nie trzeba tez
wkalkulowa¢ w biznesplan zwrotow
niesprzedanego nakladu. Dlatego li-
czymy, ze nasz model dystrybucji za-
checi wydawcow do wydawania
audiobookéw - méwi Kukla.

Pliki kupowane w Audiotece nie
beda mialy Zle widzianych przez in-

ternautéw zabezpieczen przed kopio-
waniem (tzw. DRM), wiec bedzie moz-
naje dowolnie przegrywac i powiela¢
zgodnie z prawnie dozwolonym uzyt-
kiem osobistym (podobnie sprzedaje
Nexto.pl). W Audiotece kazdy kupio-
ny plik bedzie jednak miat tzw. water-
mark (znak wodny) $wiadczacy o tym,
kto jest jego nabywca i wlacicielem.
To maochroni¢ wydawcéw np. przed
sytuacja, gdy klient zacznie w nieskre-
powany sposob rozpowszechnia¢ ku-
piony audiobook w internecie.

- Impet rynkowi audiobookow
dala ,,Gazeta Wyborcza”

ze swymi kolekcjami
LMistrzowie stowa” dolaczanymi
do gazet na plytach. Wzbudzila
zainteresowanie audiobookami
wydawcow ksiazek - mowi

szef Audioteki Blazej Kukla

Amerykanski Audible.com, na kté-
rym ma by¢ wzorowana Audioteka,
odnotowal w ubiegtym roku przycho-
dy rzedu 110 mln dolaréw i zarobil net-
to 4mln dolaréw. Internetowy hiper-
market Amazon.comkupit go kilka
miesiecy temu, by uzupetni¢ swa ofer-
te o ksigzki audio. Tworcy Audioteki
przywoluja dane organizacji Ameri-
can Association of Publishers, wedlug
ktorejwubieglym rokuw USA rynek
audiobookéw osiagnal warto$¢ pra-
wie 900 mln dolar6w. Oznaczaloby to,
ze udzial audiobookéw w calym ame-
rykanskim rynku ksigzek wartym
25 mld dolaréw siegnal juz 3,75 proc.
- Takiego samego trendu oczekujemy
w Polsce - méwi Kukla. o



