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Skuteczniejsza e-reklama

INTERNET | NOWE SPOSOBY MIERZENIA DOTARCIA REKLAMY.
katwiej bedzie producentom dotrze¢ do wiasciwych odbiorcow

MAGDALENA LEMANSKA
ZBIGNIEW ZWIERZCHOWSKI

Wiosna na rynek trafi¢ powin-
na wspélna oferta trzech naj-
wigkszych krajowych sieci re-
klamy internetowej Ad.net,
ARBOmediailDM.net. Zrzesza-
ja one witryny docierajace do
90 proc. internautéw. Nowy
produkt pozwoli na trafniejszy
dobor form reklamy i grup jej
odbiorcow.

Trzy sieci, dzieki wdrazanej
wspolnie nowej technologii,
stworza jednolitg baze profiliin-
ternautéw. - Znajac zachowania
i oczekiwania internautéw, be-
dzie mozna emitowac reklamy,
ktére odpowiadajq zaintereso-
waniom konkretnych grup od-

biorcéw, eliminowac straty z po-
wodu nietrafionych kampanii
- powiedziala ,Rz” Agnieszka
Odachowska, menedzer w IDM.
net. - Wspolpraca trzech gtow-
nych sieci reklamy online to od-
powiedZ na wyzwania szybko
rosnacego rynku. To takze prze-
jaw jego konsolidacji, na czym
powinni zyskac reklamodawcy,
agencje i domy mediowe - moé-
wi Agnieszka Odachowska.

0d niedawna mozna tez ko-
rzysta¢ z nowego narzedzia
mierzenia kampanii reklamo-
wych, ktore oferuje dom me-
diowy ACR nalezacy do grupy
K2 Internet. ACR reklamuje go
jako produkt, ktéry pozwala sie
rozliczac z klientami nie za po-
kazywanie reklam, ale za rze-

czywiste efekty ich dzialania.
Firma wprowadzila w pehni
mierzalng ustuge , performance
marketing”. Korzystajacy z ta-
kiej ustugi reklamodawca ptaci
zareakcje internautéw na dang
reklame, czyli dopiero wtedy,
gdy pod wplywem anonsu pro-
mocyjnego zarejestruja sie lub
kupia produkt.

- Wprowadzanie nowychroz-
wigzan to mimo wszystko ztozo-
na kwestia. Zeby wykaza¢ sie
efektami, firmy doprowadzaja
do nadmiernej emisji reklam
- uwaza Jarostaw Sosinski, dy-
rektor w Zed Digital, departa-
mencie mediéw interaktywnych
grupy ZenithOptimedia.

Problem przetadowania In-
ternetu reklamami dotyczy
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+» WYDATKI NA REKLAME W SIECI

Naktady na

w sieci rosna. Problemem pozostaje

znalezienie skuteczniejszych form dotarcia do odbiorcow. =

jednak nie tyle polskiego ryn-
ku, co bardziej rozwinietych,
np. amerykanskiego czy bry-
tyjskiego - twierdzq przedsta-
wiciele tej branzy. Tak oceniaja
m.in. ostatnie badania Deloitte
Development w USA, wedlug
ktorych trzy czwarte bada-
nych uznato, ze reklamy onli-
ne s3 bardziej natretne niz
prasowe. To wyzwanie, uwaza
Deloitte, dla calej branzy re-
klamy online.

W tymroku pierwszy razrekla-
modawcy beda mogli oceni¢ wiel-
koé¢ polskiegorynkureklamy on-
line. W czerwcowym §wiatowym
raporcie organizacjiIAB pierwszy
raz masi¢ znalez¢ Polska. Narazie
warto$¢ rynku jest szacowana
naponad 400ominzt. =
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