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Ludzie wkrecacH

ﬁ Od lewej: Krystyna Sakowicz, project manager w K2 Internet, tukasz Mroczek,
Od lewej: Piotr Bubak, dyrektor marketingu w Nokii, szef dziatu sprzedazy i reklamy w Telecom Media, Kamila Kuczynska, product manager
i Anna Telakowiec, dyrektor marketingu w Cadbury Wedel w Telecom Media, i Katarzyna Wisniewska, new business director w K2 Internet

O marketingu
wsrod rzezb
Mitoraja

Agencja K2 Internet zaprezentowata mozliwosci
alternate reality games, czyli odbywajgcych sie
jednoczesnie w internecie i realu gier, ktore mozna
wykorzysta¢ w marketingu. Gospodarze skorzystali
z przyktadu m.in. amerykanskiej kampanii reklamowej
,Why so serious” promujgcej film ,Batman. Mroczny
rycerz”. Przedstawiciele K2 pokazali tez najlepsze
prace wyrdznione na tegorocznym festiwalu
reklamowym w Cannes i opowiedzieli o marketingu
szeptanym. Wszystko odbyto si¢ w ramach cyklu
Merytaryczny Brunch wsrdd eksponatow
z prezentowanej po raz pierwszy w Polsce wystav
Swiatowej stawy rzezbiarza Igora Mitoraja
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