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1ylko krok od Matriksa

Pierwszy polski reklamodawca przenosi swoich klientow w wirtualna rzeczywistos¢. Gonimy $wiat,
gdzie podobne eksperymenty - cho¢ z roznym skutkiem - trwaja od lat

PRZEMYStAW PozZNANSKI

VapiM MAKARENKO

*9

- Corobisz, Moneypenny? - zdziwil sie
Q, widzac asystentke szefa brytyjskie-
gowywiadu MI6 napodlodze sekre-
tariatu. Rozpieta bluzka. Rozwichrzo-
newiosy. Oczy zastoniete wielkimi pla-
stikowymiokularami. To one sa tu naj-
wazniejsze. To za nimirozgrywa sie
akcja:panna Moneypenny daje sie
wreszcie (po 19 odcinkach) uwie$¢ agen-
towi 007.

Zlawiadomoé¢ dlasekretarki (idla
Bonda) jest taka, Ze to tylko tzw. roz-
szerzonarzeczywisto$¢ (augmented
reality, AR). Obraz, ktérywidzisekre-
tarka - mimo pozornie prawdziwych
doznat - nie istnieje. Przypomina to
fikcyjna wizje Matriksa z filmu braci
Wachowskich. Ale sama AR nie jestjuz
fikcja. Wrecz przeciwnie.

- Wierze, ze wniedtugie] przyszto-
$cibedamozliwe tego typu technolo-
gdieirozwiazania jak specjalnasoczewka
kontaktowa, ktora zastapiokulary
iumozliwi ciagly dostep do przekazéw
tworzonych w AR - przekonuje Arka-
diusz Szulezynskiz agencji K2 zajmu-
jacej sierozszerzonarzeczywistoscia.

Jak to dziata? Najczestsza metoda
kontaktuz AR jestzblizenie do kame-
ryinternetowej kartkizkonkretnym,
przewaznie bardzo prostym rysun-
kiem (tzw. marker). Jest on odczyty-
wany przez komputer i zamiast czar-
no-bialego kwadratu, litery czy obry-
sumieszkania naekranie widzimy troj-
wymiarowy but, samochéd czy dany
lokal, ktérym zainteresowaé chce nas
deweloper. Jesli obracamykartke, po-
rusza sie tez trojwymiarowy model
-mozemy go obejrze¢ zkazdej strony.

Ztej technologii korzystal produ-
centsamochodu Mini Cooper. W ga-
zetach pojawily sie reklamy, z ktérych
-pozblizeniu do kamery internetowe;j
-naekranie komputera ,wyrastal”
model auta w formacie 3D. Rowniez
producent klockéw Lego wykorzystat
technologie rozszerzonej rzeczywi-
stoéci. W sklepach ustawiono ekrany
zkamerami, do ktérych podchodzity
dzieciz paczkaklockéw. Nawierzchu
pudetka pojawial sie gotowy model, np.
$miglowca lub zamku, ktéry poruszat
sie dzieki tréjwymiarowe]j animacji.

Podobny efekt w zesztym roku za-
prezentowat w jednymz warszawskich
hoteli Intel - jeden z pracownikéw kon-
cernu wszedl na scene z niewielkim
urzadzeniem wielko$cia przypomi-
najacym palmtopa. Oko wbudowane;j
kamery wycelowal na pudetko z ko-
parka zklockéw Lego - urzadzenie roz-
poznato produkt iautomatycznie za-
czelo szuka¢ materialow w sieci. Na-
stepnie na ekranie mozna byto zoba-
czy¢ film z YouTube’a pokazujacy ko-
parke zabawke w akgjiiprzeczytac opi-
nie uzytkownikéw o produkeie. Co wie-
cej, serwerwykryl, ze urzadzenie taczy
sie z Polski i przethumaczyt opis napu-
detku najezyk polski.

- Jest tylko jedno mate ,,ale” - prze-
rwal pokaz Paul Otellini, szef Intela.
Urzadzenie bylo podlaczone do kom-
puterastacjonarnego. - Dzi§ mocobli-
czeniowaw przeno$nychurzadzeniach
jestzbyt mata, by umozliwié¢ tego typu
wyszukiwanie - rozlozyl rece. - Ale za
kilka lat beda juz to potrafity urzadze-
nia wielko$ci komérki - zapewnit.

Po augmented reality siegnela tez
w koncu firma z Polski. Od miesigca
nalezaca do Kompanii Piwowarskiej
marka Lech Premium reklamuje sie
billboardamiz hastem:,,ZnajdZNowa
Kaledonie!”. Klienci zachecanisa do
wydrukowania z internetu rysunku
palmy. Po zblizeniu do kamery styli-
zowane drzewko zamienia sie w kule

Z AR korzysta Lego —w sklepach mozna obejrze¢, Jak wyglada produkt po ziozeniu

ziemska. Obracajac globem, mozemy
znaleZ¢ wyspe Nowa Kaledonia (pobyt
tam jest nagroda w promocji Lecha).

- Chcemy przekonaé, ze Lech to
marka kierowana do ludzi otwartych na
technologiczne nowinki-przekonuje To-
maszKanton zKompanii Piwowarskiej.

Czy rozszerzona rzeczywisto$¢ za-
wojuje rynek reklamy? Niekoniecznie.
Niedawno eksperymentowalaz nig Best
Buy-sie¢ sklepéw zelektronika za oce-
anem. W reklamie prasowej umie$cita
marker, ktory po zblizeniu do kamery
przeistoczyl sie na ekranie komputera

w tréjwymiarowy laptop Toshiba. Tygo-
dnik , Advertising Age” zwraca uwage,
ze reklame wydrukowaly gazety o tacz-
nym nakladzie 43 mln egzemplarzy, ale
tylko 6,3 tys. 0s6b obejrzato prezentacje
laptopa. ,,To nie jest zawrotnaliczba”
- kwituje tygodnik.

To zrozumiale. Po co klient mialby
kombinowa¢ z kartka papieruikamera
wideo, jesli taka prezentacja produktu
Jjest dostepna nastronie producenta?

Na witryne Kompanii Piwowarskiej
weszlo poszuka¢ NowejKaledonii juz
niemal 11 tys. 0sob, 58 tys. obejrzalo wsieci

filmo AR Lecha. Aplikacje uruchomito
jednak tylko 3,6 tys. oséb.

- Gléwna zasada reklamy jest to, ze
samapowinna dotrze¢ do klienta. Dla-
tego obawiam sie, Ze AR sie tu nie spraw-
dzi. Zmuszanie konsumenta do tego, by
zalozyt specjalne okulary czy podsuwat
pod kamere internetowa jakie$ kartki
tylko po to, by obejrze¢ reklame 3D, nie
odniesie zamierzonego skutku - prze-
konuje Jacek Balicki, wspoélzalozyciel
agencji marketingowej FireFly. Swietla-
naprzyszloé¢ dla AR widzi natomiast
w turystyce iustugach. - Okulary, ktére
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podczas wycieczki pokaza iopisza wazne
miejsca, to bedzie hit. Tak samo okulary,
Juzzresztauzywane, ktore pomagajame-
chanikom przy naprawie silnikow aut,
wskazujac po kolei, ktora Srubke trzeba
odkreci¢ najpierw -opowiada.

AR wykorzystywana jest tez w me-
dycynie - podezas operacji chirurg, za-
kladajac interaktywne okulary, widzi opi-
sane przezkomputer poszczegélne or-
gany. Umozliwia to szybsze docieranie
do konkretnych miejsc wciele ludzkim.
AR wykorzystywane jest rowniezwlot-
nictwie - pilot widzi przed soba uksztal-
towanie terenu, ktérego normalnie nie
bylby w stanie zobaczy¢. Z koleiw mu-
zeach kazdy zwiedzajacy - oprocz eks-
ponatu czy instalacji- moze dziekiAR
zobaczy¢ elementy zwiazanej z nimi wi-
zualizacji historycznej. Ciekawym wy-
korzystaniem AR jest przyklad amery-
kanskich studentéw zMassachusetts In-
stitute of Technology, ktérzy zdobywa-
jawiedze o ekosystemie, wedrujac po
uniwersyteckim kampusie. Przyuzyciu
palmtopéw oraz nawigacji GPS musza
dotrze¢ dokonkretnych elementow ota-
czajacej ich natury. Program nazywasie
»Detektywi srodowiskowi”.

O tym, e technologia ma przyszloé¢,
$wiadczg inwestycje - Korea Institute of
Science and Technology (KIST) wpola-
czeniu z The Korea Culture & Content
Agency (KOCCA) zainwestuje blisko
10 mIn dol. narozwoj mobilnej techno-
logii AR w ciagu nastepnych 4 lat. o Tial



