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E-marketin 7 jest

wart 107 mln s

Wedtug wynikéw badania przeprowadzonego przez firmg K2
Internet taczna wielkos¢ rynku ustug e-marketingowych w
Polsce w 2006 r. wyniosta w przyblizeniu 107 mln ztotych.
W badaniu udziat wzigly 34 najwicksze firmy, keérych
ustugi maja zakres nie tylko lokalny, lecz takze krajowy i
miedzynarodowy. Przyjeto tez kryterium przychodowe, w
wysokosci minimum 500 tys. ztotych za 2006 r. Srednia
wielkos¢ obrotéw polskich agendji interaktywnych wyniosta
3,1 mln 2}, ale mediana juz tylko 2,1 mln z. Obroty
najwigkszej agencji (z samych ustug) wyniosty okoto 12 mln
k. Estymacji dokonano na podstawie danych o obrotach
otrzymanych od samych spélek, a takze pozyskanych

z oficjalnych Zrédet. W niektérych przypadkach zostat

dokonany szacunek obrotéw, na bazie wiedzy i doswiadczenia

autoréw badania. Margines bledu jest jednak niewielki. Blad «

jakim jest obarczona ta liczba nie powinien wynie$¢ wiecej
niz 3-5 proc. — zapewnia Michat Lach, przewodniczacy Rady
Nadzorczej K2 i autor badania. '

Istotng kwestia w wyzej wymienionym badaniu jest tez
oddzielenie ushug e-marketingowych od wszelkich innych
swiadczonych przez agencje. Prezentowane dane maja
przedstawia¢ wylacznie wartos¢ sprzedanych ustug z jednego
sektora — e-marketingu. Badanie K2 Internet rzuca nowe
swiatlo na kondycj¢ rynku e-marketingowego w Polsce.
Wedhug badania Interactive Advertising Bureau Polska
wydatki netto na zakup mediéw w Internecie w 2006 roku
wyniosty w Polsce okolo 215 mln ztotych. To oznacza, ze
rynel ustug stanowi réwnowartos¢ 50 proc. rynku mediéw
on-line. Zdaniem autoréw badania, stosunek ten bedzie sie
powoli zmniejszat.
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Branza ushug e-marketingowych w Polsce nie byta dotychczas
szacowana. Wszyscy jej uczestnicy czujg silny wzrost rynku,

ale brakowalo wiedzy o jego tempie. K2 Internet planuje
prowadzi¢ cykliczne coroczne badanie uzywajac tej samej
metodyki, aby méc miarodajnie okresli¢ tempo wzrostu rynku,
jak i jego wielkos¢. Wielu respondentéw badania wskazywalto
na problemy z rekrutacja nowych pracownikéw. Rzeczywidcie,
branza jest nasycona, firmy nie nadazaja z ksztalceniem
nowych kadr, a masowe transfery pomiedzy firmami nie

shuza dobrze rynkowi. Badanie ukazalo, ze w 2006 r. rynek
ustug $wiadczonych przez agencje interaktywne stanowi

prawie dokladnie 50 proc. wydatkéw na reklam¢ on-line.
Driesigcioletnia historia firmy K2, pokazuje korelacje bliska
jednosci, pomigdzy obrotami firmy, a wielkoscia rynku reklamy
on-line. Podobnie jest z calym rynkiem ushug, szacujemy;, ze
bedzie rést w tempie zblizonym do wzrostu rynku reklamy on-
line i zaleznos¢: ushugi to 50 proc. reklamy w §rednim okresic i
utrzyma si¢ lub bedzie si¢ bardzo powoli zmniejszata.

Rynek ushug e-marketingowych jest bardzo rozdrobniony. Dwie
najwicksze agencje produkuja zaledwie trochg ponad 20 proc.
ustug. Dalej jest jeszcze gorzej. Nie ma wyraznego numeru 3, 4 i
5. Wazna jest przyjeta przeze nas definicja rynku. Zalozono, ze
nie interesuje nas rynek ushug potprofesjonalnych i amatorskich,
$wiadczonych przez setki jedno-, czy kilkuosobowych firm.
Prawdopodobnie okolo 200 takich podmiotéw wytwarza ushugi
o wartosci kolejnych 60-80 mln Zotych.



