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Cel badania

Zesp-§ K2 UsledgEXperigeosc@asu zastanawi af
jak uUOytkownicy konsumuj N t '

d Czy dokgadnie czytaj N wszy
czy t ko

na SWOj ej

pobieUnie skanuj najciekawszy

0]
y |
i ?

treSc
d Czy sN r-Unice w przegl Nda
obserwowanychfsagef w szczeg- 1l noSci i
8 Czy wpisy z video i I|inkam ) S B i O wpi s
tekstowe? e e

E | - IR

J I

W celu znalezieni a odpowiedzi, -y |
badania eye trackingowe. 30 uUytkowr
przegl Ndago swoj N |listn aktualnoSci
na co dzie® podczas gdy my Sledzil.i
poprosil i Smy pagdskootrowersynejj r zeni e 4 f an
piosenkarki Lady Gaga, instytucji kulturalnej Centrum Naukli =
Koperni k, sieci handlowej | KEA oraz rozl 3. % — l u
Musi byl ggoSno, kiedy jest i mpreza.

Lady Gagatp://www.facebook.com/ladygaga
CNKhttp://iwww.facebook.com/centrum.nauki.kopernik

IKE Ahttp://www.facebook.com/IKEApI

Musi byl ggo S nto/wwkidcegodkyomjdoeisika
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Eye tracking

Eye tracker (okulograf) to wurz e dc
rejestracji ScieUek wzroku res

przeprowadzone za pomocN eye t i1
osoby badane postinajpkealpmentgt r on

zwracaj N uwagn, w jakiej kol ej ego
nie dostrzegaj N w serwisie

ZaletN eye trackingu jest to, - rakcj
fizjologicznych, Kkt - nie pod o ll I C Z
tr [ o]

technology

ni eSwi adome. Eye ni er

do uzyskania innymi drogami

Do prowadzenia badalkKEpeeigne tr ack

wykorzystuje wgasny eye tracke zeSn

oprogramowaniem analitycznym Tobii Studio.

Eye tracker Tobii jest wmontowany w monitor LCD, nie wymaga

winc specjalnego kasku czy gog »s-,b

noszNcych okulary i ma wysokN » w N
Eyetrackero b i i 1750, Fr-dgo il



Metoda

Procedura Na zakoE&zenie respondenci w

zawieraj Ncy pytania o spos-b
Zadaniem respondent -w bygo prFacgogk®dreshz o0 G&Dij &lj1 55§ ToWlyS gZa v
t ak, | ak r ootikiianie we wszystkie miejsta, we @ 0ZwWal aj Ncego 'nlsefunesSatisfaction a  w

k't ki éknoridlnieb s zy st ki m prezent EWRPHEERSPYAMIGEELH-/gigpsurvey.com/)

kt - rych wczeSni ej nie czytald] .
| | _ | ‘Czas badania
Przedmiotemadani a byfsg mreutdyi egapNaoe strony

i nternetowe) aby respondencipandiaen ip Wizsozst zagjlol pSrtzre®mr Yo wKal di zkoé

' inki, oraz aby moderator m- g@gokontrol owal Il oSci prezent
post-w (ok. 40). Badanii zostali wuprzedzeni o takiej proce
przechodzili sesgrized emd ngonafidnm&ig@lzeR @l przaszgy nitewi el Kk
w{§ a S czadangag o zmi eni @ nsaijo myichokiost npnych n

N ) gdzi e naz weraz pojaws ikiBsobmyiwierazu
Nast fipni eFacelvgkimk ®wini zgpoznal sdrait boRsy frdwej kolutnriei N 4obecni e bar d
fan pageér - w screenami (wykonanymidlay t k owni kanagg - wki
niezalogowanego), aby wszyscy badani widzieli te same wpisy i

komentarze s&ronie. Faceboow p r o wa dvaii & Wy g mKNpages f a n
upodabni aj Nc je do nowych pr
przeniesionew lemvenuga w i ch mi ej sce po
opublikowarred j fci a. R-wni eU boks z
przeprojektowainw | ewej kol umni e zost
il oSci fan-w, a nasi znaj omi

prawej kolumnie.



http//www.flickr.com/photos/betsyjean79/397041425/in/photostr
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Przebadani uGyt ko

Wiek Co zazwyczaj robisz w Internecie? Gdzie korzystasz z Fa
207 24 lata 7% R o z mawqgdowy 39% W pracy 51%
2571 30 lat 70% Newsy 25% W domu 42%
317 40 lat 23% Serwisy spoja®znoSci Na mieScie pria%z kom-
Pgel Rozrywka 12% Dl aczego korzystasz z
Kobieta 17% Zakupy online 10% Co sgychal u 7Z2% aj omyc
MiUczyzna 83% Od jak dawna masz pr Ciekawostki, wydarzenia 33% ?
Wyksztagceni e Srednio od 2 | at Przej r zlkohtentoid e28% wy
. . . znajomych
Sredni e 23% Jak cznsto korzystas fomy

~ . . S Praca 20%
Wy Usze niepefPwe Kilka razy dziennie 73% .

- . Czy ukrywasz jakieS w
Wy Us z e 63% Raz dziennie 10%

. _ _ Nie 27%
Od ilu lat korzystasz z Internetu? Kilka razy w tygodniu 17%
2 . . . Aplikacije, gr 37% .
Sredni 66 odi €lsli il ay Il e dziennie czasu s P 1e. gry ° k 6u

Ni ekt -rych zn38% omych

lle godzin dziennie korzystasz z Internetu? Sr edni o 46 mi nut

. 10
Srednio 9h Fan pages (marki, celebryci)l3%

Czy jesteS fanem mare
Tak 63%
Nie 37%
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wygl edakEy
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Na tablicach respondent - -w 70% | wpi s w pOCh_Og'Z_I go . do znajor
17%o0d marek. Czyje posty na tablicach uzytkownikow
3%
Zdecydowanie domi ndi%a®pywpostw. zawi er ajgN | i nk
Co pi Nttyko tekptowy 1b8y%4 side@an @ jwi ¢ io a 10%
zaj Rjy 15 I znajomi
. ) ) . 17% . marki
Dokgadny opis sposobu podziagu posit-w moUn T temabrandne 2 C
[ tematobrand
Typ postow na tablicach uzytkownikéw
B tekst
Bl ink
Bl video
B zdjncila
aplikacja
aktywnloSI
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Wst Ep do anal i z

Obszary zainteresowania SEowni k trudniejs

Uzyskanid anych wartoSci owych st atFiksadjap chwiloweeatraymngne okaw fednymapankaie zceyhi k
podzieleniu stron gg-wnych wsfzayksttykcizcnhy rneosnpeonntd, e nkti -ewd yn aw i tdazk

zwane obszary zainteresowanisasakadyl &« zltl i r vazlybkol razdhiyo gwugt
statystyki Szczeg:- gowy opis obszarodwbzeapdiyj bosdifi - wawnaskdwgeh
stronie. tracker nie uwzglndniaj N wid

Mapacieplnaokazuje, kt-re miejsca

NOFmaﬁzaCjadanyCh przez qutkownlk w. Miejsca

l u uSrednienia danych porgllnlelgu eg bgaant“r (;/Idéugaali(ag
kowni k patrzygd na innN stronn I\rln)gwnlkl

agy z hoaytidapel oisztoawjayn es Kk or ygowane
koS

i obszaru, dla kt-rego pollczone zostagy statystyk



Obszary zalnteres

St r on aFacghpekavonsp @adai el ona na n @ewiadomieniaNc e
obszaryainteresowania: l kony z ilo Szd&Nr ne@&@pfzaprygs aa
wi adomoSci, komentar z
oo T - y)
Aktuairosi "popdamiesas skl Nefpows2e Lewe menu )
Zawiera | inki ddnabhyehdAplkaegzc i ,
IEAE, menu wydarzenia z powiadomienianmo e pr zeczyt anych wi ad
o zaproszeniach
.
’ :
. WydarzenigangEvents
é sponsorowane Zaplanowar@azpolecane przemajomych
.
-

Sponsorowangng.Sponsorgd

zaproszenia Tr~eéci rekl amowe dostosowane
uUyt kowni k a

tablica tacz sie

(£ K20 jest na Facebooka?
e h

Zaproszeni@ i naczej ReQuesdsSby, ang.
Polecane przez znajonzagioszentho st ron, grup
itp

Tablica

Li sta post -pwezwseystkichknajonaychy ¢ h
obserwowanefpagef badano Naj nowbastke alk
recent
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Mapa cleplna stro

PrzygsNdamalpi e cieplnej przed
wszystkich os-b badlmahggch moUna .
zainteresowaniey s k uj n P dWydarzemiami eni a
Respondenci stosunkowo dgugo p
wielokrotnie w nie Klikali.

9% uUyt kownilk-sw fp razeameggnar@osc i d
Jednakvrazzprzewijanienpoj awi a sin coraz m

corazmnigk | 1 kni nL
Podok Jadnej fiksagwy Jza neiweSisthtetssi erk
przeglndania | i sty aktualnoS8ci

1. Ni ekt -rzy fiksujN po kolei na
bardziej dokJadndzdsemipat md i za
tyl ko na na z3wierwazdJyydivkpmvaremk a i 2

czytaj N dwpidygadni e cage

221nni ulOytkownicy Askzad:zz\MaIwzroklem
sin moUe, Ue przyciNgajN ich gg-
graficzne

Mapa cieplna stworzona z fiksacji wszystkich badanyc

Przestawiona na przykgadowym.gprofil
sii nad obszarem Sponsorowanfe, W r z
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docznoé&eE

oObszar

Respondenci spndzil i na Swoj . o 1
58 sekund z czego Taminahi Procent uzytkownikéw patrzacych na obszar
pozostage obszary przeiznaczy 100% u
Srednio jedynie od p-g do p-
76% 79% 56

Obszar ami |, kt -rym poSwificono ’ 56%
Wydarzenia7 9 % os-b patrzygdgo na ob 41%
fiksacji, ordzwe menit7 6 % os-b fi ksowago
Obydwu obszarom badani poSwi 1dy.
Wskazuje to na zamierzone przetwanfammacg n aj d uj Nc
L~ P @ N - @ @
s inaitych obszarach. \,_p\\g &‘é@\ &&Q p %{&Q P 6‘@*‘ \6’@\

. )
Na reklamy, cz$ponsorowans poj r zagda wi ik s z & ® N < o
respondent -w (68% badanych), "“ycomanrn—wyga o —orcumrov oyl KC
fi ksacja trwajNca 0,4 sekundy Oznacza to bardzo niski po
zainteresowania obszarem. Srednia i|l®ddriii kcsaag i
Zaproszenipr zyci Ngnfigy ippegczagmn ntabilcé\iJwagi 300 99 sekund
ni ewiele ponad pogown badanycg Podobnie jak przy
Sponsorowanych, bygda to Sred Hovﬂadofn'gn@na f?‘ksaCJaOSIse}(”\Wjé{JNca
sekundy. lewe menu 3 1,5 sekundy
Na obszaPowiadomienimapoj r zago bezpoSr e|dwdarzeniad 1 % ba4anych  15sekundy
(CI., u k_t-r_ych pojawigy sin Cs‘f)o?lsor?ﬁ\’/vgn'ée |k9ny oznaoc4§eﬁujnd9|ce n c
powi adomi enia). Pozostali respondenci prawdopodobnie zauv
brak czerwonych ikddzeniemperyferycznym (na mapie zaproszenia 1 0,7 sekundy

cieplnej widal bezpoSrednie

fi ksacj e

pod obszarem powi adoc

14



Pozl O

m [Z

93%

30%
0,
17% 23%

Procent uzytkownikoéw klikajacych w obszar

20%

8%

79%

P R D N @ R
(&0\\0 @é\\ @Q’Q (@-'\\\ @{g? ..,3\?9\
X ~$® X o O
& @ & S° AR
$ K
Procent wszystkich kliknigé
3’ tablica

powiadomienia

lewe menu
B wydarzenia
I sponsorowane
I wydarzenia

a i

Nt er esoao

Wydar zeni a | Lewe menu w bar
uwagn respondent - wedmpak ranaploi
kIl i knincia na obWydaszanibahs
bardzi ej i ntereXKudjikneg gio armg a
uUOytkowni k-w, oddaj Nc 6% spo.
por -wnania w Lewe menu kIl ikn
wszystkich kliknial

Ni kt nie klikodaG w BfpgNepeniw
kr-tkim czasempdwieedaryil &k oj end rsek
wartoSl poznawczN tego obsza
Za to ilZa@dszeki@ D kont &5 pvy kb ety o
4%k | i Wi &dd ctzyym, Ue mi mo mni e]j
obszaru, nie sN zupegdnie ign
WPowiadomienie | i knngo 30% badanych
p05|adajN¢§k©hnﬁabsmaarze)wmnnN

Respondenci klikali na
stroni e (gE
ponad 5 razy

15



Na Cco patrzymy n

a

Naturalnpednymi z pieawkzycé pat . . . L .

uUOy t kRacelobka ys N P o wTaklicHkakmisld n i a Sredni czas do pierwszej fiksacji

Sredni czas do @phktualsze$bcif i K 28 80
wyni ka z umiejscowienia wzro 2 M str
Aby spojrzel na el ementy w || 5 adar
potrzebowal i sskuredd\ieiomacia torjedmaky t g

Ue uUytkownicy przegl Ndali b| © 24

przejrzeniu Tablicy.

1

Anal i zuj hc §ci~e0w32ysti§i¢haada11ymhni :

okazuje sin, Ue <_:zr“18| z__nvich @\\@ é@&"" &@‘-‘ 09&" @Q’ ﬂg,&‘b 7 e f
na elementy bocznych kolumnactppiero potem skigia i &P <o & &é(’ @0"’
naczytanpost -w (patrz r-wnieU na s By v 0
jednak bardzo kr-tkie fiksacye, mre prowauzNCce 00 uzragar
(kliknini).

Analiza kolpegknaozBwjie klGe:ni nlL

0 dla66% badanyEm bl i ca j est pierwszym obszarem, w kt-ry

klikaj N

d dla 24% os-b pierwszym obszarem kliknifdcia sN

Powiadomienia, a drubainica

o ijedynie® ow- pi er wszej Wydarzeeig noSci klika w
bNd¥ mereiwelecydowana wifikszoSlI badanych robi ga
to dopiero po przejrzeniu Tablic

16



Fiksacje dla pierwszych 5, 10 1 15 sel

PoczNt kowe 5 s e kpienvdzyniiimikjscgmd 7 i e pp & v a u\w 2\, oPkd ewi easdpoormivipsindiablioy. sp i

Prawiewszyscy kKt - rzy mi el i s p okjlrizkebiNtowaczaBiepreiwszych Sreekaribiejaych mapachn i e

cieplnych nie pojawia sin tam wincej fiksacj.i ani kKl i knit
Po 10 sekundach pojawia sin ni ewi el ka i[oél’ f i piavmigi n a
klikal. Kontynuacj i t egpor zzeadcshtoawainalfadekueijal iapgi enray sazaypcitie N c $ ieip | m

bocznych kolumnach, przybywa ich natoifedicga

spansorowane

nnnnnnnnnnnnn

aaaaaaaaa

Mapa cieplna dla pierwsaysdkund Mapa cieplna dla pierwsz@ctekund Mapa cieplna dla pierwsigcsekund
s p i d znastrgnie h spidzonych na stroniepndzonych na stronie
Stworzonafiksacji wszystkich badanych Stworzona z fiksacji wszydikidanych Stworzona z fiksacji wszydikidanych
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Na] popul arni ej s

facebuik (ECCIE (IS
Nz uytkownik
S0

e lewe menu o wydarzenia 9
.

sponsorowane

o L

4

zaproszenia

tablica

||

Anali za ScieQek wzroku, czas
jak i kK alkesjkmdzSulj N rsehenmmata st A puj
eksplorowania strony

1.

Powiadomienidu Uyt kowni cy maj Ncy r
powi adomienia fiksujN centr
pozostak o n t r o |widzeNiemopbrgferyaznym

SpoSr-d os-b, kt-re w obsza
czerwone kony, 78% os-b kliknng
sifi w przegl Ndani e Iisty a k
Tablicai g d y qutzkaocwznnlI\b yC zlythLasItnp

aktual nelcanowk irlokad kads dkaij eNd
bocznymi kolumnami

WydarzeniaubLewe menil po przejrzeniablicy,
przewijajN stronfi z powrote
sin z Wydarzeniami w prawej
powiadomieniazniewego menu

SpoSr-d os-b, kt-re klikagy
przejrzenca gej prTakwi oy nici u stror
g-ry

SponsorowangZaproszeniap at r zN na ni e :

tyl ko Ci respondenci, Kkt -rz
innych uUytkownik-w sN pomi
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KTURE CHGTNIEJ CZYTAMY?
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P o @ D is&ktB pisze na naszych tabl

Lista post-wznmesmpbhdeyt kaUzdegtoada ;
podzielonamdbszarp od kNt em Fr - d.ga pochodzeniﬂpisu

Znajomi N E -
awy k1l i uUytkownicy, piszNcy o sl e, dziel Ncy sinhn ckawy

treSci ami \

'

Marki ) ;‘ @ :
profil e poSwiiwpigsyokerungkowanmaoac j i “"“"kl
pronbmaedufi ewentual nN komunika - .am‘,ommch
waUnych wydarzeniach zwiNza| z marl
przykgadowo: Hochl and, Pl ay, Openobder .serlal L os
Tematycznbrand /j ww
fanpage9 i sz Nce na okrandowanelé niey t e mat ,~ = —
promuj Nce mar ki wprost. Postv <slupi aj sin wokEEe=t ematu (
wi adomoSci, serowe przepisy) Q i e.na mar
pr zyk Saomanedyimwep t yci e Warszaw@:’ 5a xr!3| d R 2 SO

! )yl ¢
Tematyczneobrand
fanpagespoSW|ncone k onkobatdonmmeu t emat owi i

UadnN mar kN
pr zy k §afittSomialistkdBiegnij Warszawo



Przyclegani e uwag

Przygl Nd @j8io Swinnncao npergzoegl Ndar
post - w pochodchych z r-Unych
respondenci najdgulU&i¥%cpasut r zyl
przegTablioydanri kai otrzymagdgy 14% c

Jednak uwzglndniajNc iloSI po
na | i Sci(eozrotknalinowdniu daSydtia z uj e s i
i 1 oS nenziaesju wsiiffichadanBWycrasuwn uj e
patrzyl. na wpisy znajomych i
marek

R - w rntématytznerofilbrandowanez y skagy 25 % c
fiksacji uUytkowni k- w.

Sredni czas fiksacji
Czyje posty na tablicy uzytkownikow

7%
9%

14%

70%

Znajomi
marki
tematorand

temainobrand

Br ak brarGhnzc

Czyje posty pa tablicy uzytkownikow

 yd wG e |

czasie poéwi E€onyr

znajomych | marek

24%

25%

Znormalizowany sredni czas fiksacji

znajomi
marki
tematbrand

temainobrand

J

21
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o4

Atrakcy]noeE post

Procent kliknieé¢
Czyje posty na tablicy uzytkownikow

0,
T%ZA:

18%

73%

Zznajomi
marki
tematrand
temainobrand

Czyje posty na tablicy uzytkownikow

18%
30%

20%

32%

Znormalizowany procent kliknigé

znajomi
marki
tematorand
tematobrand

Anal ogicznie jak w przypadku
uwzgliAadnieniu wielkoSci anal
znor mal i zowani u dtanawcaoh ) , pr z
jednostronf@k azujwpiss yi, mderek zysku
mi ni mal ni leo $viL f KBIRi2Z&ypisyPndjomych

(30%)

Respondenci
klikali w posty marek jak
znajomych

22
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PodziaBkpestsewt vy

Tekst
statusczysto tekstowy

Video
grafi kgapz piokvordN j Nca odt wor ze

Nazwa ulytkow nika strony zewnntrznej z fil mem
Lprem ipsum dolqr s_it_ amet, consectetaur adipisicing eIi_t, sed do Nazwa ulytkow nika
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
. . Lorem ipsum dolor sit amet, consectetaur adipisicing elit, sed do
10 minut temu Lubifi to! Dodaj komentarz

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Nazwa filmu video

www.stronainternetowa.pl
Llnk . . . . u | EZLZECIIZT:LT: s;)\‘y?\’sz\tngmei# sed do - .
post zawierajNcy |link do strony ) tereczrperecjet o Ue by p O z
zdj nci a

10 minut temu Lubif to! Dodaj komentarz Udostnpnij

Nazwa ulytkownika

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetaur adipisicing elit, sed do

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Z d j~ ,n C | a ;
Nazwa linka kaUdy post zawierajNcy zdjnci
www.stronainternetowa.pl

Lorem ipsum dolor sit amet, Nazwa ulytkownika
consectetaur adipisicing elit, sed do

eiusmod tempor incididunt ut labore Lorem ipsum dolor sit amet, consectetaur adipisicing elit, sed do

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
10 minut temu Lubin to! Dodaj komentarz Udostfipnij

Akt ywnoSL
informacje o zmianach u znajomych i ulubionych profili Nazwa albumu

pol ubienie czegoS, zostanie

czyi S ez APa'Y oimiyemz Vesgemi o ana oz dj Nc
rofilowego itp. ) )
P go it Aplikacja

post generowany przez aplikac
quizu



Przyc

egani

e

Analiza czasu fiksacj.i na pos
i ch itablicaSH (oma@r mal i zowani u dany
badani najdguUejicpaiegpowinpd i na
dziwil meowmgl| Gdunksza il oSl
Li nki vi deo i zdj ncia otrzyn

Bo@ 170 pracentScrasud n i
przegl Ndani e

respowidpeanttr-z y | i
poSwinconego na

Co c i ek aanket yrwira)mnsmd(lytykowane przez
spogel?-:atzebool@lt rzymaGy duln porcj
zainteresowania S r e d nzaso) badardiksowali na nie

podobnie jak na atrakcyjne gr

Sredni czas fiksacji
Typ postow na tablicach uzytkownikow

3%
10%

24%
16%

16% 1%

tekst
link

video
zdjncila
aplikacja

aktywnlo§i

Haden z t
wyr-Gni

przyci

E
€9
uGyt kown

Znormalizowany Sredni czas fiksac;ji

Typ postow na tablicach uzytkownikow

tekst

link

video

zdj Aci

[}

aplikacja

aktywnjoSi

25
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Atrakcyj] noetE

Procent kliknieé
Typ postéw na tablicach uzytkownikow

2‘5% tekst
° 8% eKs
24% link
video
zdj Aci
e aplikacja
26%
aktywn

Znormalizowany procent kliknieé
Typ postow na tablicach uzytkownikdw

tekst
link
video

zdj Aci
aplikacja
aktywn

4

poOSsSt

Zdecydowanea | wi nc e |j kl i kninLi przy
odpowiednio 28% i 26%. Wynik
koniecznoSci N kliknifcia w z
powi hkszeniu oraz w video, a
jednak faktu, Ue tego rodzaj
i wydjobajoMamziasz treSci N.

uUminkszczane sN
n ii zaledwie 1586z i 0O |

Coz a's k a k ukj tN-cree,
kli kalstoazyskagy

Naj bardzi ej
Wpi sy zawi e
video
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Postymasgkt - r y r odz aj

Znormalizowany procent kliknie¢

Posty znajomych na tablicach uzytkownikow

tekst

link

video
zdj nAc

Znormalizowany procent kliknie¢

Posty marek na tablicach uzytkownikow

tekst

link

video
zdjnc

a

a

AnalizujNc atrakcyjnoSl wpis
rozdzielil posty znajomych o

WSr - d wpis-w znajomych podtr
do przewagbtzdymuj N va#d&osam
1/3.

Z kol ei pr zposiomkdreljaN cw os izfia utwal C
szala przechyl a si h43%knlaickzmii fel
Naledmi ntai, Ue w tej grupie
informujNce o nowo opublikow
wpisy tekstowe z dogNczonym

Zdecydowanie

naj atrakcy|]
posSt - -w mar e
zdj Eci ami
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Obszary zainteresowgragda fan

Strondanpagema r k i

zainteresowania:

facebook

opis

informacje

fani

ulubione-strony

zzzzzz

vvvvvvv

ppdgiafgana

tablica

nastAWwgtauj Nce obszary

zdj Anci epopkraozfuijlNocwee ,si i r - wni e(
na tablicy

Opis )
Zzazwyczaj kil kppgezda & opi suj N
Informacje .

d a metrydkkowe, i nne w zal pdgiodai

np. rodzaj muzyki, miejsce zamieszkania, lokalizacja, dane
kontaktowe

Fani N
boks prezentuj Ncy 6 uUytkown
danego profilu oraz gNcznN i

Ulubione strony
linki do innych stron i profili na Facebooku

Zak Gadki

zakgadki do r - nychltablm:ef r mac
i nformacje, zdjnci a, kgadk
Tablica

|l i sta post-w publi kowanych p
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Wi

Analizuj Nc dane zpageptkarzedglr i
Ue ( pozodsTzaabrlaimtiN)naj mocniej pr
uUyt kowni kiAwatas N Zak gadki

. 87%
Zdj nciecpnef olupvmmmyc ipNgpavi e ws z

badanych (87 %)
sekundy i 3,6 fiksacji.

Zak GQoardzkeigl Nda 87 % respondent -

sekundy, f i ks ujDodatkowa klikninacnie p o n
46% uUytkownik-w. $wiadczy to
treSci zamieszczonych w profi

i 1 Ssrkeudtnei coz miae 1j,

docznoé&eE

\

Procent uzytkownikéw patrzacych na obszar

100%

87%
79% °
64% 61%

41%

T
A
‘,‘b{b

@

© 2
S

&
&

respondent -

W przvkuwa] N

r -

oObszar

Coci ekawe, duOUN cznSi uwagi

Fanii79 % os-b poSwifica na przej
sekundy, fiksujNc ponad 4 ra
osobach |l ubi Ncych dany profi

spogecznego dowodu sgusznoSc

gr edn CZas
pag® 59 sekund

Sredni a i

awatar 3,6 1,2 sekundy
opis 1 0,4 sekundy
informacje 15 1,6 sekundy
fam ,5 gekundy
p E dzony

qublonstrony 0,7 sekundy
zakgadki 5,5 2,1 sekundy
tablica 153 45 sekund

| $r8d.d rfii ks@aag |

nani &
wni

|
cCJ| a
vn i k

n a
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Przegl edani e

Po uwzglidnieniu iloSci post: Znormalizowany $redni czas fiksacji cych
tablicach marek (po znormaliz Typ postéw na tablicy fan page my S
badani papwincaj Nczasu na zap
videoilinkamiod powi edni o 32% i 26 %
tablicy.
Analizuj Nc il o &flecydowanie bardiidi o k a : ot
angadmijllicet atusy czystontekst ( B video
posty ze z dNawided @dano 44% awsaystkizh B ,dificila )
klikninl w obrnbie tablicy. Z ’ 10 Nl
. Znormalizowany procent kliknie¢
P O S t y Z aWl e Typ postow na tablicy fan page e o
zd] Eci a ot —.. Jun
2 2 Bl ink
85% kl i1 kni E = |CY
B zdjnhcila

t abl
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Lad§saga

Wysokied jprafiboivecz

WYy Trazipgtze cti
wzrok jako pierwszy eleme®
na stronie

Spo®t at us - w c-g )VHt [}
tekstowych zdecydowaniek. &
mniej pr zyC|g'a’ u-rwagl_'E

uGyt kowni k- ,j_f;.‘;:‘_ G zd)] Eci
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jestri

-
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Ljga  Infolhitje
Fhthers
-

Czas pr z @gdkundya n
Suma kIl ikni EE:
ChciaEy polubi E

§ Zobacz
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